





solo per la Web Tv ma anche per la comunicazione su qualsiasi media utilizzando denaro
pubblico, specialmente quando le notizie non presentano per i media quel richiamo che li porta a
pubblicare anche senza un intervento diretto da parte della PA. Infine, occorre tener ben distinta la
separatezza tra marketing istituzionale, doveroso e legittimo, e marketing politico, superfluo e auto
valutativo dei politici gestori pro tempore dell'istituzione.

Versione originale: http://www.pubblicaamministrazione.net/connettivita/articoli/589/la-pa-e-in-tv-online.html
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